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* Margt er vel gert i islenskum sjavarutvegi

* Huvitfiskur @ heimsvisu og
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* Samkeppni i Evropu
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* Uppbygging vorumerkja
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i Bandarikjunum er Icelandic
Group med langtima samning
vid High Liner Foods um leigu
a vérumerkinu Icelandic
Seafood sem tryggir frambod
af islenskum hégaeda
sjavarafurdum & markad i
Nordur Ameriku

Icelandic Ny-Fiskur hefur verid |

i forystu vid vinnslu og
Utflutning a linuveiddum
hagada fiski

Leidandi framleidandi 4 svid
ferskra sjavarafurda fyrir
breskar verslanakedjur

Annar steersti framleidandi
ferskra sjavarafurda fyrir
belgiskar verslanakedjur

Leidandi framleidslu- og
s6luadili fyrir hotel- og
veitingamarkad i Sudur-
Evrépu med eigin vorumerki

Sala og markadssetning a
sjavarafurdum i Japan, Kina
0g a 60rum morkudum Austur
Asiu
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fliova gamma skinpack
BVa Gama “Skin-Pack”
Puvelle gamme Skinpack
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SAMHERIJI

Cod Cheeks

avor and large moistfakes

£ Tceland
$13.95
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traditional food
processing

Roes and milt used 2 3 Liver used for
for caviar and other ~ canned goods
Fillets used in s food products & | and paté
=]
Heads and bones L
dried and exported A
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Skin transformed into é b 3 Enzimes from

leather, medical products intestines used for

Omega-3 fish oils used
in hand and foot creams
and medical products
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Omega-3 oil and
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ICELANDIC

Island og Noregur
Hagnadur i bolfiski - EBIDTA

Helstu astaedur;

 virding fyrir mikilvaegi geeda

e astundad nyskopun

e nytt pau taekifeeri sem upp hafa komid
 synt skilning @ markadsstarfi

Heimild: Dadi Mar Kristofersson, Haskdli islands
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CILANRIC B Hvitfiskur & heimsvisu og
Atlantshafsporskur




Veidi a hvitfiski 3 heimsvisu

Aaetladar veidar i tonnum 2015

Porskur
Ysa

W Ufsi
Karfi
Kolmunni

M Alaska ufsi
Kyrrahafs porskur
Lysingur
Hokinhali
Annad
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Atlantshafsporskur

Veidar 2015 — pusundirtonna
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Heimild: Groundfish forum
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Heimild: Rabobank — Food & Agribusiness 2015
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Utflutningur - Noregur

2015 (spd) i pusundum tonna |

Whitefish Pelagics

Salmon Whitefish Pelagics
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Atvinnugreinin er tilbuin ad taka a eigin malum!

1) Voruheitid Alaska ufsi
2) PR-herferd sem beint er ad neytendumi i
pyskalandi
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Eru petta skilabodin?
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“Vorumerkiod Alaska” hvetur til solu!

e Vi0 aetlum ad segja séguna af natturunni i Alaska!
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Voruheitio Alaska ufsi

Notkun a “Alaska ufsa” sem VORUHEITI er villandi fyrir
neytendur

Voruheitinu verdi breytt i “Ufsi” til ad adgreina ufsa sem
veiddur er i l6gsogu Alaska fra peim russneska

GAPP (Genuine Alaska Pollock Association) = hefur sott um ad fa
voruheitinu breytt hja FDA (Food & Drug Association)

Sep 29, 2014: Ny l6ggjof stydur breytinguna. Loggjofin
bidur sampykkir pingsins.

Bjartsyni med nidurstéduna
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Tvo olik sjonarhorn

#1: Skilabod verslana til virdiskedjunnar

Lagvoruverdsverslanir rada ferdinni
(Aldi/Lidl)

Lagvoruverdsverslanir = ODYRT!
VERD er nr. 1 fyrir pyska neytendur

pyskum neytendum er sama um
uppruna peirra sjavarfurda sem peir
neyta

Sifellt fleiri Pjédverjar kjoésa sjalfbaerar
vorur

#2*: Markadsrannsoknir

Lagvoruverdsverslanir rada ferdinni (Aldi/
Lidl)

Lagvoruverdsverslanir = “gd0 kaup”

Fyrir 64% neytenda skiptir uppruni mali vid
val @ vorum

Frosnar afurdir njota afram mikilla vinsaelda

Eftirspurn eftir nattdrurlegum vérum an
aukaefna vex stodugt

bjédverjar vilja itarlegar upplysingar a
umbudum;

— 83% - itarlegar innihaldslysingar

— 76% - mannudleg medferd dyra

—  75% - uppruni voru

*Sources: TNS Emnid survey by the Federal Ministry of Food & Agriculture
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PR-herferd sem beint er ad neytendum i byskalandi

Bakgrunnur:

prefoldun 4 fjarmagni fra GAPP (Genuine Alaska Pollock Producers)
pjodverjum likar vel vid Alaska ufsa, en stér hluti kemur ekki fra Alaska

bad er ADEINS EITT ALASKA!

Vid trdum pvi ad neytendur vilji og eigi ad fa ad vita hvadan fiskurinn kemur

Gegnsai i uppruna og gaedamalum eru naudsynleg til ad auka markadshlutdeild

PR-herfero:

Rédu leidandi PR fyrirtaeki i Pyskalandi = radist i herferd sem beint er ad
neytendum

Nalgast neytendur i gegnum samfélagsmidla - gangsettu nyja “Ask for Alaska”
hreyfingu og unnu med talsménnum sem nutu virdingar i netheimum

Askorunin: Idnadurinn gerir greinarmun & uppruna og gedum, en er eingdngu
drifinn afram af verdi. Framleidendur (vidskiptavinir okkar) rada ekki verdinu. Til pess
ad knyja fram breytingar parf eftirspurnin ad koma fra neytendum.

Stefnan: Hafa ahrif 4 idnadinn med pvi ad freeda neytendur um muninn a gaedum og
bragdi eftir uppruna. Flestir neytendur telja ad Alaska ufsi sé fra Alaska.

Sumir pyskir framleidendur eru ad flytja sig yfir i Alaska ufsa
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Saga af arangri




Saga af arangri

» Fleury Michon: leidandi voérumerki
fyrir surimi i Frakklandi

» Hafa notad hrdefni fra sudurhvelinu
og Alaska, en ekki sagt fra uppruna

» Settu af stad “Alaska herferd” -
skiptu yfir i Alaska ufsa og s6gdu fra

upprunanum
> Sala 6x um 20%! A sama tima drést . : euryMich
heildar markadurinn saman um 2% 72

» Samfélagsmidlar voru Ilykillinn ad
kynningunni

www.fleurymichon.fr #VENEZVERIHER

» “Alaska” — hitti i mark hja neytendum
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lected photography courtesy of Alaska Seafood Marketing Institute.
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ICELANRIC " Uppbygging vérumerkija




Upprunamerki

INDONESIA
SEAFOOD

NATURALLY DIVERSE
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FishOnline

Your guide to sustainable seafood

Abyrgar fiskveidar

Risk Assessment
for Sourcing Seafood

WWF
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Breytingar a neytendamarkadi

Market capitalization as of January 1, 2609

$200B -
B Tobacco
165 [ Food and
beverage
150 - B Personal and

household
100 A
50 -

-

g
2 PEPSICO

PG

'HeineKen!

ConAgra Foods'

Heimild: Bain Consulting
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island — markadsdrifid samfélag

*  Vid hofum unnid prekvirki @ undanfornum
aratugum

* pad hefur mikill arangur nddst par sem vid hofum
innleitt;

— virdingu fyrir mikilveegi geeda,

— astundad nyskopun,

— nytt pau txekifeeri sem upp hafa komid
— unnid med steerri hluta virdiskedjunnar
— synt skilning @ markadsstarfi

*  Markadir midla skilabodum um &skir neytenda
gegnum virdiskedjuna

* Lykilinn hefur verid geta virdiskedjunnar til ad
bregdast vid skilabodum fra markadnum

*  Getum vid nad enn lengra?
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Utflutningsverdmaeti sjavarafurda 244 ma.
FOB verd 2014

Humar, 2,8

Langa, 2,9
Annad, 24,5

Steinbitur, 3,4

Kolmunni, 6,7/
Graluda, 7,1/

R=kja, 10,7 borskur, 89,6

Ufsi, 11,9

Ysa, 13,2

Karfi,

14,8 .
Lodna, Makrill,
23,7

’

Sild, 17,4
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Aukid veromeeti audlindarinnar lykill?

Atvinnugreinin parf ad vera tilbuin ad vinna ad markadsmalum i samstarfi
vid alla hluta virdiskedjunnar

* Stofna sjod par sem markmidid er ad auka verdmeeti audlindarinnar til lengri tima

*  Framlag fra rikinu — kréna @ moti krénu

* Skipta audlindinni upp i tegundir og greina hvar varnar- eda soknarfaeri geta legid

«  Oskad er eftir umsdknum skipt eftir tegundum ad 3-5 dra markadsverkefnum

* Allir geta sott um — litlir sem storir adilar — leggja til motframlag i samraemi vid getu

«  0Ohad démnefnd metur verkefnin 4 grundvelli markmida um ardsemi

«  Arlegt endurmat 4 6llum verkefnum

Audlindin Veidar Frumvinnsla Veitinga- Neytendur
pjonusta

Nyskopun, taekniproun & markadsmal
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