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Umhverfis- og upprunamerki 

 

• Samkeppni eða samherjar ? 

 

• Umhverfisvottun forsenda 

 

• Uppruni getur skipt neytendur máli 

 

• Upprunamerki án umhverfisvottunar veigalítið 



Framleiðandi Dreifiaðili Smásöluaðili Neytandi 

Umhverfismerki 

Umhverfissamtök 



Framleiðandi Dreifiaðili Smásöluaðili Neytandi 

Upprunamerki – hverjum á að selja ? 

Umhverfissamtök 



Smásöluaðilinn – hvað vill hann ? 



Viðbrögð smásöluaðila 



 

• Þekktu ekki 

 

• Ódýr valmöguleiki 

 

• Vakti áhuga en 
hann varði mjög 
skammt 



• Þekkt, samþykkt  = 
 
• þægilegt, öruggt 
 
• Grunnforsenda, en 

ekki notað á 
umbúðir 

 
• Vilja ekki kaupa 

nýtt merki – vilja 
kaupa vöru 



Viðbrögð smásöluaðila 



Merki og markaðsstarf 

• Nýta sér umhverfismerki sem samherja 

 

• Ekki reyna að selja merkið, selja það sem það 
stendur fyrir 

 

• Að hafa góða sögu að segja 



Hvað sjá okkar kaupendur ? 

• Ábyrgar fiskveiðar 

 

• Stöðugleika = afhendingaröryggi ? 

 

• Fjárfestingar = framsækni, hagkvæmni ? 

 

• Hagnað = áreiðanleika ? 


