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Sjávarútvegsráðstefnan 2015, Hilton Reykjavík Nordica,  19.-20. nóvember.



 Rafrænt blað sent á hátt í 5.000 
erlenda aðila

 Þörf fyrir ennfrekari upplýsingar

 Erlendir aðilar vilja fá að vita meira 
um það sem er að gerast á Íslandi

 Krafa neytandans á 21. öldinni

 Tengir saman virðiskeðjuna

 Frá veiðum til neyslu

 Áhuginn á Íslandi er til staðar

 Að viðhalda og auka áhuga á 
Íslenskum afurðum



 Heimasíða á ensku um íslenskan 
sjávarútveg

 Nýjungar

 Tækni / Framleiðsla

 Fullvinnsla

 Snyrtivörur / Tíska

 Listinn er endalaus

 Öllu þessu miðlað til erlendra aðila á 
einum stað

 Engin „slor“ síða

 Segjum ekki fréttir af aflabrögðum



 Vaxandi umferð
 Nýtum internetið (það er lang-

ódýrasta markaðstækið)

 Kynningabæklingurinn fer í ruslið 
en ekki internetið

 Okkar sjávarútvegur er 
fyrirmynd annara

 Við þurfum að láta vita af því góða 
starfi sem hér fer fram

 Þörf fyrir sameiginlegan vettvang

 Hver er móttökustjórinn fyrir 
Íslenskan sjávarútveg erlendis?



 Samkomustaður á netinu
 Miðlum upplýsingum

 Vekjum áhuga á Íslandi

 Vekjum eftirspurn

 Byggjum upp frekari þekkingu á 
ólíkum markaðssvæðum

 Kortleggjum þarfir

 Ef við ætlum að keppa í gæðum –
þurfum við að gera eins í 
markaðsmálum

 Við viljum:
 „Að síðan verði ykkar staður og 

áreiðanleg fyrir erlenda 
kaupendur/neytendur“



 Samfélagsmiðlar skila/stýra umferð um 
vefsíður
 Við verðum að vera á tánum og fylgja 

þeirri lest

 Verðum að kunna á þessa miðla og vita 
hvernig við getum notfært okkur þá til 
góðs

 Til að vekja athygli á okkar störfum

 Facebook

 Twitter

 LinkedIn

 YouTube

 Google (leitarvélarbestun)















WWW.FISHINGTHENEWS.COM

Takk fyrir að hlusta!


