


Where do people buy fish in Germany?

Wo werden welche Fischprodukte gekauft?

Anteile in % im Jahr 2008
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Fish consumption ,per head” in Germany 2000-2008
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The most popular fish product groups

Die beliebtesten Fischprodukte
Angaben in %
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Greenpeace and WWF
Shopping Guidelines




A
Grundsétzlch vertrether.
Zubevorzugen:

» OkeAK us Dedachlnd
(Biokand-zerf)

Karpfen
Cprnscaiccapio

A
Grundsétzlch vertrether.
Zubevorzugen:
 OkeAK s Vitnam it Verzicht
aufFuttemitetFischere (Nafutand-
zetif)

Pangasius

Fngesis .

A
Grundsatzlich vertrether.
Zubevorzugen:
 Oke-AK der Regenbogentorell
(0. myiss) n Lend mit spezieller Vor-
soigezurVemeidungvon Austrichen
(27 Netulend-zerit
 OkeAK derheimischen BcHorlle
(S truftafarin) {r T Naturiand-7ertif)

Regenbogenforelle/
Bachforelle
Orcorhynchusmliss Saimo trutafario

e

Makrele
Stomberseomiris

Sardine
Swd\'mp{kh’dm

Zander
Stizostedion lucioper

Dorade

Grundsitzlch vertrether.
Nicht vertrstber, wenn: RS
b get im Nordostatlent - Nordaee,

Ostl Amelkerel, kageralKttege
(Herbatlicher) lsand (Sommer- l
Iecher), ische urd Keltsche See,

Wes. Ostsze
b gef. Nordastatlentic - Zentrele unc
Nord. Ostaze - mit Stelhetzen
Hellbutt
Hippoglossus hippoglossus - stenolepis
Hx,%pn ssoides platessodes,
Grundsitzlch vertrether. Rheinhardtius hippoglossoides
Nicht vertrstber, wenn:

b get im Nordostatlenti - Skege=
rei/Katteget, Nordsee -ganziéhrige
Fengveraotdes CES (ntematonsler
Rt i Meeresforschung)

b gef im Norcdnstatlantit - lend -
honellegel Fischerei
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WF/AK
Grundadtzlich vertrethar.
Hicht vertrethar, wenn:
¥ gef.im Nordostatlantik - Catland
und Daltisches Archipel - schlechter
Destandszustand

WF/AK
Grundaiitzlich nicht vertrethar.
Ausnahmen:
¥ AK aus traditioneller | laktung in
Lagunen, z.B. Criechenland, Tiirkei

WF
Grundaiitzlich nicht vertrethar.
Ausnahmen:
I Mazff. Heilbutt (H. atcnalcpia),
get. im Nordpazifik - Dritish Columbia
und Golfvon Alaska—mit Langleinen
(MSC-zerti)

Kabeljau
Gadusmacrocephalus - morfua

Lache (Pazif. & Atl)
{Oncorhynchus spp, Salmo salar

Miesmuschel
Mytilus chilensis, - edulis
- quloprovincialis

Greenpeace fish

WF
CGrundsitzlich nichtvertrethar.
Ausnahmen:
b Afl. Kabeljau (G. merhua), gef. im
Nordoatatlantik - Darentasee, Norwe-
giache See, lsland, Ostl. Ostaes - mit
Wadennetzen, | landleinen
¥ Pail. Kabeeljau (. mracrocephalus),
yel.im Nordustpacifik - Beringes,
Ak, Aleulen - il Langleinen, Angel-
Fischerei, Fallen

WF/AK
Grundaiitzlich nichtvertrctbar.
Ausnahmen:
} Pazif. Lachs (Oncomynchus ssp),
gel.im Nordoatpazifik—CGelf von
Alusha (T. MBC-zex il

AK
Grundaiitzlich nichtvertrctbar.
Auanahmen:
} AK an Leinen, z.B. aua Chil, Frank
reich, Iland, Schottland, Spanien
und an | lolzpfahlen aus Mrankreich;
Gaatmuscheln nicht aus lischerei mit
Dredyen

shopping guidebook

Grundsatziich vertrethar.

Nicht vertrstber, wenn:

b get im Nordostatlenti - Bizcaye,
portugiesische Kiste Irsche undKel-
tische See - mt pelagischen Schlzpp-
netzen (ranzgsische Flotte

b get im Sidosteflantik- Vestafrka
(rentraler Restand) -mit Ringwarken,
pelagischen Schleppnetzen

 get im Mttamear - Aqia, Nord.
Adrig, Sidl. Sizfen, Golven Lion

- 2010



Sardelle/Anchovi

Engraulis encrasicolus

Schellfisch
Melanogrammus aeglefinus

|
a

Schwertfisch
Xiphias gladius

WF
Grundsétzlich nicht vertretbar.
Ausnahmen:
¥ get.im Nordostatlantik — portugiesi-
sche Kiiste

WF

Grundsatzlich nicht vertretbar.
Ausnshmen:

¥ gef. im Nordostatlantik - Barentssee
und Norwegische See 2.1
1if), Island, Nordsse, Skagerrak/Ktte-
gat, Rockall, Irische und Keltische See
—mit Wadennetzen, Langleinen, Fallen

MSC-zer-

WF
Grundsatzlich nicht vertretbar.
Ausnahmen:
» get.im Westatlantik und Ostpazi-
fik— USA, Kanada — mit Handleinen
Harpunen

Seehecht

Merluccius australis, - capensis,
— hubbsi, - merfuccius — paradoxus

Seelachs/Kaohler

Pollachius virens

Shrimps/Garnelen
Crangon crangon, Nephraps norvegicus,
Pendalus borealis, f?;mzus spp, &
Metapenaeus monaceros

WF
Grundsatzlich nicht vertretbar.
Ausnahmen:
» M. capensis, gef. im Siidostatlantik
—Kstengewasser vor Sudafrika — mit
Handleinen
WF

Grundsatzlich nicht vertretbar.
Ausnahmen:
» gef. im Nordostatlantik— Barentssee,
Norwegische Sse, Skagerak/Katiegat
Nordsee, westl. Keltische See, Rockall
—mit Ringwaden, Wadennetzen, Lang-
und Handleinen

WF/AK

Grundsatzlich nicht vertretbar.
Ausnahmen:

» P borealis, gef. im Nordostatiantik—
Barentssse, Norwegische See —und
Nordwestatlantik — Neufundland, Flemish
Cap, Grand Banks. Gronland —mit pelagi-
schen Schleppnetzen, Fallen

» N. norvegicus, gef. im Nordostatl. —ostl.
Irische See, Nordsee, Skagemak/Kattegatt
—mit Faiien {(MSCzeri. vor Schoitiand)

» . monodon aus AK in Bangladesh (O
ganic Shrimp Project OSP, Naturland-zertif)

The first Greenpeace
shopping guidebook
was published in 2005

WF

Grundsatzlich nichi vertratbar.
A o

» Skipjack (K. pelamis), gaf. im West-
und Ostatlancik, West-und Zantral-
pazifik sowie Indischen Ozean mit
Angetuier, Leinen

¥ Weiler Thun (T alafunga), pef.

im Bidpazifik rit Schlcppangeln
(VISG-zertf. US-Fiachere)

AK

Grundsatzlich nichl vertretbar.
Ausnahmen:

» AK aus gosehloasonem Syatomen
in cen USA

WF

Grundsétzlich nicht vertretbar.
Ausnahmen:

¥ [.argentinus, gef. im Sidwestatl. —
Falklend —mit Licht-/Haken-Fischerei

¥ L cpedescens, gel. im Falik mit Licht-

Ringwaden

¥ O wilgaris, gef im Nercoséatl - Risca-

ya, Mittelmeerkiiste Spanions - mit Faler

» 5. etfieinalis, get. im Nordostatiantik—
Tintenfisch/Sepia/Krake  Amelkansl lischs und Keltsche See

ilzx argentinus, — ilfecebrasus,

. Biocaya  mit pelagicchen Schicppnct
Loligs spp, Octapus ssp., Sepiacfficinglis  zer, Langlemen, Fallen

Wolfsbarsch/
ioup de mer
Dicentrarchus labrax

Alaska-Seelachs/-Pollack

Theragra rhaicegramma

-@ﬁ&(

Dornhai/Seeaal /
Schillerlocke

Squalas acanihias

WF/AK
Grundaatzlich nicht vertretbar.
Ay o

» gef. im Norcostatlanti - Irische urd
Kaltache Sae, Ostl Armelkanal - mit
Langleinen, Angel-Tischersi

¥ aus AK.in Legunen und mit lanks an
Land, Griechenland

Nicht vertretbar, weil:
¥ schlachte Rastandszustindatrotr
leichter Erholung

¥ z.T. 2u groBe Fangmengen fur de
vortardene Biomasss: hoher Beifang
» zerssorariache Grurdechleppnatz-
Fischerel, z T. tber Korallenriffen

» hohe illegale Fischerei v.a. in russi-

achen Gewdssam

Nicht vartrathar, weil:
» zT. schlechte Sestandszustands und
ineflektiv gemanagt

» meist zerstérerische Grundschlepp-
teLe-Fischersi

» extrem langlebig, lengsam wach-
send, spate Gasshiechtarsife, geringe
Nachkommerschaft
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oA
Eurcpéischer Aal
Anguille anguiila

Hoki/Blauer Seehecht

AMazruronus mageilanicus,
- novaezelandine

WF/AK
Nicht vertrethar, weil:
b achlachts Bestandaustinds
¥ unilex CITES (Wasiiingluner Arlzir

schutzabkemmen) gelistet

» AK cbhéingig vom Bezatz mit Glas
aslen (Jungtieren] aus der Natur

» bia 2u 3 kg Wildfich zur Produktion
ven kg AK-Ael rotg

WF
Hicht vortrothar, woil:
¥ schiechtz/undare Hestendszusténde
» zerstirerische Grundschleppnets-
Fischere!z B. ber Unterseebergen
¥ it 2006 in Australien ak hedrohte

ig. langsam wachsend,
apiiic Geachicehtarsiic

WF
Nicht vertretbar, weil:
» achlechts Beatandazuatinde
¥ zerstérerischs Grundschleppnetz-
oder pelagiacha Schieppratz-Fischerai
mit honem Beriang, spezieii Hoki-dung-
tiers und Szevégel
» sehrlanglebig, langsam wachsend,
apste Geschlechtarsite

indica,~ mazarg, - nigricars

Scholle (Europ. & Pazif.) /

Seezunge
Pleuronectes platessa,
Lepidcpsetia bumeata, Solea solea

Schwarzer Seehecht
Dissostichus eleginoides

SteinbeiBer/Seewolf
Anarhichas lupus

WF
Nicht vertratbar, weil:
b achlechte/inklas Reatandezuatéanda
¥ sl langlebiy, langsan wechsend,
spite Geschlechtsreife

WF
Nicht vertrotbar, weik
b schiechte/unklere Bestandszus:ands
b =T. schlechtes Fischersimanagement
¥ meist zerstorensche Grundschlepp-
netr-Fiacherei
¥ sl langlebiy, langsan wechsend,
spite Geschlechtsreife

WF
Nicht vertretber, weil:
b =.T. schlechtc Beatandazustinde
} meist zerstrerische Grundschlepp-
netzFiacherai mit Beifangen iber 50 %

WF
Nicht vertretbar, weil:
» schlechte Bestandszustande
» zerstorerische Grundschleppnstz-
Fischerei oder Langleinen mit hohen
Bedfangen an Seevogeln
» hohe illegale Fischerei
» sehrlanglebig, langsam wachsend,
spéte Geschlechtarsife

WF
Nicht vertrethar, weil:
» schlechte/unklare Bestandszustande
» zerstorensche Grundschleppnetz-
oder Stellnetz-Fischersi mit Beffang an
Meeressaugern
» hohe illegale Fischerei
» sehr langlebig, langsam wachsend,
spate Geschlechtsreife

WF
Nicht vertretbar, weil:
» schlechter Bestandszustand
» =T zerstérerische Grundschlepp-
netz-Fischerei
» inUSA s, Species of Concem® ein-
gestuft (NOAA, National Oceanic At-
mospheric Administation); in Kanada
unter Species at Risk Act” (SARA)

Viktoriabarsch

Lates niloticus

Wittling
Merlangius merlangus

WF
Nicht vertretbar, weil:
» schlechtes Fischereimanagement
¥ Fischerei z T mit starken sozialen
Problemen

WE

Nicht vertretbar, weil:
¥ schlechtefunklare Bestandzustande
¥ zerstorerische Grundschleppnetz-
Fischerei
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Anfrage

Ja, ich helfe mit die
Meere mu schiitzan.

Ieh méchie auch meine Freunde und
Bek dariiber infomieren
Ll
Examplare des WWF-Fizchratgebars.
0

tere mich fir die Arbeit

Ich inferessiete
des WWE. Schicken Sie mur bifte
Informationsmaterial zu!

p Wenn Sie den WWF mit einer

Das kann ich tun

" Fisch als nickt alltigliche
Delikatesss gerueben

v Unim'wegs WWF-Frschratzeber
mm handlichen Taschenformat
benutzen.

v Bei Fucktfisch Bio-Produlte
wiahlen.

Fisch in Not

Dhe Nazhrunzsqoells Fizsch staht
vor dem Eollaps. Crer Vieriel der
weltweiten Bestinde sind bevets
iiberfischt oder bis mn de G an

WWEF fish shopping guidebook 2009

Mehr wissen?

Wer mehr ther den Fischfiihrer umd
nacthaltizes Fischere: wizsen mgchte,
findet anf wwwwwidefisch werters

T
1

befischt Anferdem sterben unsihlize
Meereslsbawesen als Beifang m
Meizen uwnd an Haken Schwere
Fanggerite zerstiren oft wertvolle
Meeresmatur.

Diar WWWF satet sich gegen die Wer-
der Meeresresssurcan

Dier WWF fordert Fischewien Hindler
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Supermarket ranking Germany 2009 (Greenpeace)
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Changes and develoment in the seafood range of German supermarkets

10 of 11 companies developed a buying

Eﬁ” E“““E””“E’ policy for fish and seafood
bt j M o 9 of 11 companies published the buying
G policy on their homepage
/M | 10 of 11 companies are publishing the
e e issue ,Seafood and Sustainability” on their
" ""”- ,. website, magazines and advertising.
i Range optimization due to the
oo Greenpeace supermarket ranking:
o Delisting of:
Redfish: 8 of 11 companies
. /,'ﬁ;; | Plaice: 5 of 11 companies
/ *Blue Fin Tuna: 10 of 11 companies
*Yellow Fin Tuna: 11 of 11 companies

*Monkfish: 8 of 11 companies



People's confidence in NGO's in Europe

NGO's: 52%
Gouvernment: 31%

Entwicklung des Vertrauens zu NGOs in

60%0
52% NGOs
-..513/.3_- _ as% _ —— -
T~ 45% o
— 41% - -
i (=== =2y Business
40% - %% 36% 38%
35% 40

(¢ ]

20% - 26% 259 27°% Media
09%bo

2002 2003 2004 2005 2006

Donau University Krems,
2006

Germany:

NGO's: 57%
Gouvernment: 47%
NGQO's are 2010 the
most trustful

organisation in
Germany

(Edelmann Trust Barometer 2010)



/
Fanell

Ethnical products, including Fairtrade, organic and
sustainability labels are one of the four

MEGATRENDS in the food retail sector identified by
Nielsen Media Research company.




All of the major retailers in Europe have sustainable sourcing policies and
publish seafood information as a part of their corporate social
responsibility commitments.

Examples:

Wal-Mart announced in 2006 that they would supply 100% MSC-certified
seafood by 2011. war-marT

Edeka collaborates with WWF and supports MSC. They publish the

partnership on their website. &=
Redfish does not belong to the assortement of Aldi and Lidl anymore due
to recommendations of Greenpeace. @

Norma has implemented a traceability system on their homepage where
the consumer can follow up the catching day, the ship, the catching [TLTIS
method and area with an internet code which is printed on the product.

Kaufland is labelling seafood products with their own green logo and
publishes their fish buying policy on their website. ﬁ

brioRuo)i

Tesco promised to buy all of their Seafood from from responsibly-manages
fisheries. TESCO

A A S A A



Supermarkets’ fish sustainability information
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Was st MSC 2

Viala tack Bafinch.
i marie Deoryriema, s i fachids

Die drei Prinzipien des MSC g

e MSC st wine U entmckat, nach dam vu ]
bawartan lussan konren. Erfulen Sa de Snropen das Standards, dirfen Se Thes Smdukte mit Der Zustand der Fischbestinde 5
et et = Die Fischerei muss so gestaltet sein, dass Uberfischung und 15
Erschépfung der Bestande vermieden werden. Bestande miissen sich kS
nachweislich erhalen, die Fischerei darf die Zusammensetzung der 2
Bestande nach Alter, Geschlecht, genetischer Ausstattung nicht
verandern.

Auswirkungen der Fischerei auf die maritime Umwelt

Die Fischerei muss das Gkosystem Meer berticksichtigen, dessen
Struktur, Produktivitat, Vielfalt und Funktionen nicht beeintrachtigt
werden darf. Die natirlichen Beziehungen zwischen den Arten sowie
die biologische Vielfalt durfen nicht gefahrdet werden.

Fischerei-Managementsysteme

Fur jede der Fischereien ist ein Fischerei-Managementsystem
nachzuweisen, in dem lokale, nationale und internationale Gesetze
und Richtlinien beracksichtigt sind. Es muss auf die nachhaltige
Nutzung des Meeres ausgerichtet sein und seine institutionellen und
betrisblichen Standards daraufhin ausrichten.

| Prinzip
Aufklarung ist das A und O fiir nachhaltigen Fischkonsum
Der MSC begriiBt das Engagement von Lidl zugunsten einer umweltvertraglichen Fischerei.
Rupert Howes, Geschaftsfihrer des MSC, hierzu: "Lid| hat seine ersten MSC- Fischprodukte im
Oktober 2006 herausgebracht und seitdem kentinuierlich das Angebot an MSC-Artikeln
erweitert. Lidl nimmt Nachhaltigkeit bei Fisch und Meeresfrichten ernst. Der Discounter hat dem
MSC-Siegel auf seinen Verpackungen viel Platz eingeraumt und lenkt so den Blick des
Verbrauchers auf das MSC-Logo. Lidl erklart seinen Kunden in Faltblattern und nun auch auf der
Websit was das MSC-Siegel bedeutet. Aufklarung ist sin wichtiger und notwendiger Schritt, um
Unterstatzung fur umweltvertragliche Praktiken zu gewinnen, Das MSC-Siegel macht es den
diese U \g 2u zaigen.” =

"In Zusammenarbeit mit dem MSC spricht Lid] seine Lieferanten an, macht den Umweltstandard
des MSC bekannter und setzt Anreize fur eine Zertifizierung. Auf diese Weise tragt Lidl 2u einer
nachhaltigen Fischindustrie bei und hilft, die langfristige Versorgung mit dem gesunden

@ Internet 45 v :




Website Edeka Germany

ndows Internet Explorer
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EDEKA

[FLZ od. Ont ingeben o

Hier finden Sie den
EDEKA-Marktin Inrer Nane

g

WISSENSWERTES

Nachhaltige Fischerei
Fisch bei EDEKA
WWF und EDEKA

Wir

engagieren uns ...

Wissenswertes

Meer erleben

Aus Liebe zum Nachwuchs

DIE KUNDENKARTE BEI EDEKA

®
Deutschland " Card

FISCH BEI EDEKA
Fisch ist gesund ...

... damit Sie kunftig nicht auf Fisch verzichten missen.

Saftiges Lachsfilet, knusprige Fischstabchen oder leckerer Hering in Tomatensofie — Fisch ist fur viele ein
genussreicher Bestandteil des Speiseplanes. Mehr als 16 kg Fisch und Meeresfriichte isst jeder
Bundeshburger laut Statistik pro Jahr. Richtig so, denn Fisch zahit zu den gesindesten Lebensmittein,

Unsere Hotlines

Kundenservice
01803 333 520

R EDEKA bietet Ihnen eine grofe Vielfalt der kdstlichen Meerestiere. Frisch an der Fischtheke, tiefgekiihit,
seine Bestinde mariniert oder als gekiihite Feinkost. Das bleibt aber nur so, wenn eine Uberfischung der Meere und die

e damit verbundenen Folgen fir Umwelt und Menschen vermieden werden. Deshalb engagiert sich EDEKA fur Ernahrungsservice
sollen es auch sein. den Schutz der weltweiten Fischhestande und unterstiitt Fischereien, die umweltschonende Fangmethaden 01803 333 522
Weiter 0 einsetzen und nur so viel Fisch fangen, wie auch nachwachsen kann. Unser Ziel ist es, ab 2012 nur noch {0109 EunofMin; aus dem d. Festoetz:

Fisch und Meeresfruchte aus bestandserhaliender und 1onender Fischerei anzubieten. Damit Sie

i Mobifunkpreiss max. 0,42 Euro/Min.)
auch morgen noch mit gutem Gewissen Fisch essen kénnen

WWF UND EDEKA
1 ‘Wir kooperieren deshalb langfristig mit dem World Wide Fund For
Gemeinsam Nature (WWVF), einer der groften unabhangigen Naturschutz-

erreichen wir mehr... s | Partner fiir organisationen der Welt, die uns mitihrem Expertenwissen bei der
e a ‘ O r O ra eS £ 3 , i u unseres Yorhabens berat. Wir unterstitzen besonders
N Fischerei. den Marine Stewardship Council (MSC) sowie dessen Siegel fur
. =)
with WWF and e
... auch Sie kdnnen

Fisch aus nachhaltiger Fischerei - das international anerkannte
etwas tun! Hatten Sie gedacht, dass... P T e
M S ' et © )@, 1o EDEKA-Gruppe der groBta Fisennandier Deutschiands Ist? Balensriuitz

Machhaltigkeitssiegel fur Wildfisch - und seizen auf den Austausch
mit wissenschatlichen Organisationen

Mit mehr als 2.000 Frischfischtheken in den EDEKA-Markten und einem grofien Angehot an

tiefgekihiter und marinierter Ware sowie an gekihlter Feinkost

& mmtermet FL100%
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| Home

| Over Albert Heijn

Onze maatschappelijke
verantwoordelijkheid
€| Duurzame handel
Duurzame visserij

T

T

Duurzame visserij
Informatie per vissoort
Verantwoorde vis
Duurzame vangst

Assortiment Webwinkels

Onze inspanning per vissoort

Albert Heijn werkt al jaren aan de verduurzaming van haar visassortiment. De laatste twee jaar is
de ontwikkeling richting een duurzamer schap versterkt via de samenwerking onder andere met
hetWereld Natuur Fonds. In het hieronder volgende overzicht staat per visscort beschreven hoe het
gesteld is met de ecologische duurzaamheid ervan. U kuntzo dus zelf een bewuste keuze maken

De vissoorten in onze producten zijn, indien niet MSC gecertificeerd, onderzocht op de mate van
ecologische duurzaamheid met gebruik van de vragenlijst die ontwikkeld is door een coalitie van
natuurorganisaties (Stichting De Moordzee, het Wereld Matuur Fonds en de Marine Conservation
Society). De gebruikte vragenlijstis dezelfde als die Stichting De Moordzee gebruikt om de kleuren
groen, oranje, rood te bepalen op goedevis nl. Het overgrote deel van onze producten is specifiek
met gebruik van de vragenlijst beoordeeld door een onathankelijk wetenschappelijk instituut (ILVO,
Instituut voor Landbouw- en Visserijonderzoek) voor onze leveranciers, kweek- en vangstgebieden.
Door deze gedetailleerde ketenspecifieke benadering van Albert Heijn zijn verschillen tussen de
meer generieke VISwijzer van goedevis.nl mogelijk.

4an de hand hiervan worden de vissooren ingedeeld in de vier volgende groepen:

PPPD -

'.F." prima keuze
b b tweede keuze
= ligver niet

. gaﬁfﬁuﬁ&ﬁnn et d.n: keurmerk komt uit ees
VISSERL j die onafhankelijk gecertificeerd

is volgens de M5C-standaard voor goed

beheerde en duurzame visseri)

www.mscorg/nl

AH Viswijzer score: beste keuze

Alaska koolvis (Theragra chalcogramma)
Wilde vangst: HNoordoostelijke Stille Oceaan (Alaska)
Vangstmethode: pelagische-trawl

- POPD

Mijnah.nl >
Ontdek het gemak
Ingchriven | Inloggen

M”-H Wal is dit?
Boodschappenlijst

De Boodschappenlijst is leeg. Sleep een
recept of product op dit viak. Of voer

zelf een niguw product in:

Lijst leegmaken

Afdrukvoorbeeld

Bekik de producten die u eerder bij
Albert Heiin heeft gekocht en stel
hiermee uw Boodechappenlijst
samen. Miin Eerdere boodzchappen.

[
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Startseite AL

Willkommen bei ALDI SUD

Aktuelle Angebote Online-Services

Sie sind hier: Startseite + Sortiment  Fischspezialtaten

ZERTIFIZIERTE
NACHHALTIGE
FISCHEREI

www.msc.org/de

Kundeninformation

5 Alaska-Seelachsfilets

800gPacking 2,%° |
(kgPreis 3.77)

ALMARE® Gamelen

100gpackung 1,%

ALDISUD
Newsletter

Weine aus|
—aller Welt
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ALMARE® Seelachs- ALMARE®

T T e

5 Alaska-Seelachsfilets = 1 A
Weine aus

g00gPackung 2,°° | aller Welt

(kg-Preis 3.77) ‘

o
Infarmationen

ALDI TALK
ALMARE® Garnelen S

/,

100gPackung 1,%%

GUNSTIGE

ALDI SUD
Newsletter

500gPackung 2,%°

je 400.gPackung 1,52
(kg-Preis 5 98)

250-gPackung 2,%°
(kg-Preis 3 89)

je 400gPckg. 3,52

(100-g-Preis 1.08) (kg-Preis 8.98)  Wer abonniert,
st informiertt
B 4
ALMARE® pmaRe®  [AARE® Shngs S5ty e |ciir®
Shrimps Salat Sah

150gPackung 1,%° je 200.g Becher 1,5° je 400g-Schale 1,%%

(kg-Preis 3.53) (100-g-Preis - 80} (kg-Preis 2.73)
+ nach oben
& Seite drucken Datenschutzhinweis ~ Impressum 2010 by ALDI SUD
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Hischeinkaur bei ALDI
Verbraucherservice

Erweiterte,

ALD

Um Verbrauchern die Moglichkeitzu geben, ihre Einkaufsentscheidung informiert refien zu konnen, setzt
ALDI gemeinsam mit seinen Lieferanten eine tber die gesetzlich geforderten Vorgaben hinausgehende
Produktkennzeichnung um

Interessierte Verbraucherinnen und Verbraucher finden bereits heute im Sinne der Transparenzfolgende
Informationen zur Herkunft des Fischs und zur Produktions- und Fangmethode auf unseren
Produktverpackungen:

+ aligemeiner Aftname (Handelsbezeichnung);

+ wissenschafiicher (lateinischer) Artname;

* Produktionsmethode (Wildfang oder Aquakultur);

* Fangmethods

- FAO-Fanggebietund 2T. Subfanggebiet fur Wildfang bzw. Herkunfisland fur Aquakultur;

Weilere Informationen

Zertifikate

Fisch aus MSC-zertifizierten Fischereibetrieben (M SC-Siegel)

Das blaue I tewardshi ! 1(MSC) bersits eine Vislzahl von
Fischprodukien unseres Sertiments. Als Reaktion auf den Ruckgang der weltweiten Fischbestande durch
2uintensive Fischerei wurde 1997 die international anerkannte und unabhangige Zertfizierungsinitiative
gegrindet L und entwickeln messbare Kriterien,
um den Bestand bestimmter Arten, die Erhaltung des Okosystems und den Schutz des Meeres und seiner
Bewohner bewerten und kontrollieren 2u kénnen. Fischbestande werden auf einem gesunden Niveau

Das ALDI - Prinzip

Qualitat ganz oben - Preis ganz unten

@ Internet

17 Products with MSC Logo.

uswove, aldi-nord.de/aldi_ve
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Fischeinkauf
bei ALDI Weiterhin sichern unabhangige Prfstellen durch ein sirenges Stichproben-Kontrollsystem, dass die
Fischereibetriehe die MSC-Standards einhalten. Hierbel mussen die Befriebe nachweisen, dass sie nur
Kiger in Regionen fischen, in denen die Fischbestande nicht akut gefahrdet sind.

sphalté
F?sccnamkauf Austiihrliche Informationen zum MSC: www.msc.oraide

Artikel aus MSC-zertifizierten Fischereibetrieben werden mit folgendem Siegel versehen:

WER GUNSTIG
SPRICHT,
SPRICHT ALDI

In Unserem Angebot erhalten Sie die folgenden MSC-zertifizierten Artike!
+ Andi Bratheringsfilet
+ Andi Heringsfilet in Tomatensauce
+ Brotaufstrich Seelachs
+ Delikato Edle Watiesfilets
+ Delikato Figchfeinkost
+ Delikato Fischspezalitaten
Delikato Heringssalat
Delikato Sahneheringsfilets
+ Eismeer Gamelen

+ Eskimo Fischstabchen

+ Eskimo Schlemmerfilet

- Eskimo Seelachsfiletim Backteig

+ Fisch Finess Heringsfilets in Tomatencreme

- Fisch Finess Heringsfilets in verschiedenen Cremes

+ Freinofer Gourmet Wildiachsfilet

- Ofterdinger Heringstopf.

+ Freinofer Gourmet Sockeye Wildlachs
Dolphin Safe
Seit April 2001 existiert das weltweit einheitiiche “Dolphin Safe™Label fur Thunfischprodukte. Eingefinrt

wurde es von Ocsancare und dem Earth Island Institute (ENl). Das Dolphin-Safe-Label steht fir Sicherheit
und Nachhaltigkeit bei Thunfischprodukten und garantiert, dass Delfine beim Fang nicht gefahrdet

‘Das ALDI - Prinzip

Qualitat ganz oben - Preis ganz unten

@ Interret

Pazifischer
Kabeljau

Zuckersticks

ALDI Tipp
09.09.2010

LowenbeiBer/
WeiBwurst
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NORMA cotzt sichmit dizsem Logo als
eriter Discounter in Beutschland dafor
~-ein, die Herkunft von Fschoroduken
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Traceability System Norma

Every fish product can be traced
back to the origin with the
product code.

/= NORMA - Ihr Lebensmi

ORTIMENT, / TRANSPARENTE FISCHES
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fiir Sie! Watjesfilet
Ab sofort finden Sie auf
unseren Fjordkrone-
Fischverpackungen einen
Internet-Code.
Einfach den Inte
wwner

eingeben und Sie erh:
verlassliche und wicht

Hintergrundinfor
Ihrem gekauften

Llicr ickenf

NORMA setzt sich mit diesem Logo als
erster Discounter in Deutschland dafiir:
ein, die Herkunft von Fischprodukten
durch eine Kennzeichnung auf den
Packungen ltickenlos und eindeutig bis
2zum Fangtag zuriickzuverfolgen..

Bester Discounter
bei Greenpeace

b 3
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Varantwortung Bbernehmen - die Zukunft sicham,
Hachhakige Flschoret sichert dia Bestinde
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Vo hier kammt Thr Fisch!
Geben Sl einfach den schrsteligan Inemet-Code @, dar
auf threr warpackung staht und kbicken Sie auf den Fisch:

[ | 4 ﬂ_:
Ein kleiner Mirmeels: B& den ersten 2wel Steflen handalt es.
sich um Buchstaben, bef den foigenden acht um ffem,

BeispiahCotes:
RSI0OT 1001, RF4O039127, 1510000008, 1522000002,
FMLIB503T, CRODEGOCES, CPOLGSERL0
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Fish sustainability information schemes are generally of two main types.

Certification schemes which lead to an ecolabel to confirm that the
product has come from a sustainable source.

Marine Stewardship Council (MSC)
Friends of the Sea (FOS) %

2 Marine Stewardship Council

Fisch und Meeresfriichte aus zertifiziert nachhaltiger Fischerei

ot o sitrati Tabare

st
N atu rI a n d ‘lururlund:
Global Gap (Aquaculture) W
. . A Aquaculture
Aquaculture Stewardship Council Ry oo

Gesellschaft zur Rettung der Delphine
Whale and Dolphin Conservation Society WDES

Recommondation lists which are prepared by environmental NGO's
provide customers with a system (traffic light) to indicate the sustainability.

REEN
Greenpeace it
wwrF &



Development MSC
Products with MSC certificate in

Companies with MSC certificate in
2008

Unternehmen mit einem MSC Frodukiketten-Zertifikat zum
Ende des Geschaftsjahres (31. Marz 2008)

289

283

112

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 =008

9 3

2000 2001

2008

Erzeugnisse mit MSC-Logo zum Ende
des Geschaftsjahres (31. Marz 2008)

1.£21

608

332

149 19?
63
-

2002 2003 2904 2095 2006 2007 2008



WWEF Ecolabel Ranking
(against criteria established by WWF)

6.2.1 Ecolabel Ranking

Below iz a simplified visualisation of the ranking of each ecolabel put through this assessment, Each of

these labels claim to improve fishery and marine ecosystem health and sustainahility,

1.2

08 4
06 -
0.4

0.2 4

teria requirements

WIWFer

Toble xiix,  Weighted average scares af individual ecolobeis

Ecolabels weighted average scoring performance

Overall Rank Against the Criteria

B Marine Steveardship
Louncil

O Hatwrland

B Fricewd of the Sea

The Table below summarises weighted average scores of individual ecolabels for all topies In total.

1 Marine Stewsrdship Gouncil 191 85.63% Compliant

2 Nsturland 118 bd.56% Semi-complisnt
3 Friend oftheSes 1.1z e Semi-compliant
d  Krav 1.00 50.00% Semi-complisnt
5 ADCP 0.96 48.06% MNon-complisnt
6 MEL-lspan 0.B1 &0 2 95% MNan-compliant
7 SouthernRocklobster 0.53 26.7 0% MNon-compliant




for a living planet’

Result of a Study of MRAG
Itd. UK*, Jan. 2010:

*Marine Resources and Fishery Consultants

Boxl Monitoring dataon sesfood campaigns from WWF NL and WWF Germany

WWF Netherlands

During the campaign pericd [2006=2008), 3 milllan seafood guides were distributed, and 35,000
online guidas were downloaded [as pdf). A further 1.8 million seafood guides were printed in May
2009,

The surveys showed that the percentage of people whe knew about the existence of the Dutch
seafood guide rose from 31% in 2006 to 36% in 2008. Usage of the guide was highastin the over-49
vear-old age category (34% in 2008, up from 27% in 2006). However, the largest increase was in the
18-34 year-old age group which rose 12 parcentage points, from only 11% using the gulde to inform
thair purchasing decisions in 2006, to 23% using itin 2008. In the 35—-49 year-old age category, there
wias a slight increase from 23% to 25% using it.

WWF Germany
VWWF Garmany distributed & print run of 1.5 millicn seafood guides for the previcus version of the
guide, and a further 2 million are planned to be distributed in 2009. This shows a significant increase
in dreulatien from the first edition of the guide in 2001 which began with a print run of 10,000,
followead by 20,000 in 2003, The WWF “fish card’ has also been used since 2006 a5 3 magazine insert
[e.g. National Geographic Deutschland as an insert for their subscription ssue),

Source: internol evalugtion document ‘Evoluotis Leven in 2o, Moy 2008 (gfter octive seafood compaigns in
2006-2008 ) Highlights anly, full evaluotion repart = 12 pages. Transiotion from Duich by Miriam wan Goal
WWF.




Most important fish species in Germany 2006-2008
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Consumption of fish in Germany - BIG 5

2009

Die groBen 5 beim Fischverzehr

Anteil der Fischarten am Fischverzehr in %

Seefisch

2001

Die groBen 5 beim Fischverzehr
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Consumer awareness and priorities

Consumer awareness about fish sustainability issues is increasing.

WWEF consumer surveys conducted in the Netherlands and Germany
indicated an increase in understanding of the term ,sustainable” fisheries
amongst consumers from 28% in 2006 to 51% in 2008. wrac, san. 2010

The consumer survey carried out by WWF Germany ndicated that ‘ne overfishing' and fishing does not
harm the environment’ were fourth and fifth on 2 list of nine priorities for consumers seafood
purchasing decisions over the peried 2006=2008, influencing the purchasing decisions of 40-45% of
pecple nterviewed (Table 14).

Table14 Percentage of mnsumers for whomvarious factors are important in fish purchasing decisions

Oct 08 Apr 07 Feb ‘07 Sept 06
Product freshness 83 84 g2 Bl
Frice 76 73 7 71
Fewer fish bones ot Bl ] 62
» | Mo overfishing 45 49 45 £
» | Fishery does not harm environment 41 41 43 41
> | Product caries environmental lzbel 22 340 il 23
Brand 4 25 25 id
Product from wild catches 12 14 15 ig
Product fram aguaculture 11 12 11 11

Source: Summary of FORSA opinion poll results 2007 to 2008 on sustainable fisheries for WWF Germany ™.



New items which found its way back into the
German market with/because of the MSC-Label

*Cape Hake

*Pacific Cod

*Pacific Salmon

North Sea flounder






