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VISION

NSC shall win the world over to Norwegian seafood
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Norwegian Seafood Council
www.seafoodfromnorway.com
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FINANCING

NSC is financed by the seafood industry through market
fees levied on all exports of Norwegian seafood:

*0.75% for all types of fish
*0.20% on processed products
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SECTOR INVESTMENTS NSC 2012

Clip fish, salt Pelagic
fish, stock 18 %
Prawns/ fish

White fish
11 %

shellfish 11 %

2 %

Salmon/trout
58 %
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MARKETING

Marketing efforts are
aimed at increasing
demand for and
awareness of Norwegian
seafood.
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MARKET INFORMATION

NSC is the industry’s
main source of
statistics, analyses and
Information about trade
restrictions and market
§ access for Norwegian

= seafood.
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COMMUNICATION

NSC shall contribute to
strengthening the
reputation of Norwegian
seafood with active
Information work and
work targeted at the
media.

. . P
Norwegian Seafood Council NORGE

./‘ 1
Seafood.no 5



NSC AROUND THE WORLD
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JOINT MARKETING = COOPERATION WITH THE INDUSTRY

 Seafood « Seafood

Company

Promotion
N
« Seafood NSC — joint marketing
Company and communication
« Seafood Company:
— sale and loyalty
J

Company
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TARGET GROUPS

consumers

Chefs, Retailers,
HoReCa

Opinion Leaders,
Journalists
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THE SEAFOOD FROM NORWAY BRAND
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SEAFOOD FROM NORWAY

N
wwi weyian Seafood Council N(lRﬁf.
Seafood.no  \§EEe



THE SEAFOOD FROM NORWAY BRAND

Conditions The man and the sea Sustainable
endowed by nature management
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MARKETING ACTIVITIES

Ratt og godt med




DIGITAL MEDIA

Godfisk

Nettsted « Edit Info

pek: [5) Status Bik

Hva tenker du p&?

60‘{/,‘,(! Godfisk

~ Marit Bjprgen fo

Administratorvisning
£ Info
[] Notater
YouTube
Godfisk 53 031 visninge!
Lutefisk [ - B! uar
Mer~ Y Nadia Karn
‘ Wenc
32 273 sundp
personer liker dette 14. fel

Hverdag Rask

ifter Mest

N Cazsarsalat med

varmraykt laks =
» oo

Rognkaker =
» e e

e oppskrifter

2 S T

Torsk med risotto »

Ovnsbakt kveite med
eplesmersaus og
byggrisotto »
e

Barnas Kos Gjester

Dagens oppskrif

Marit Bjgrgens fiskegryte »

w D
En fyldig og god gryte med fisk,

hverdag.

¢ Enkelt
® 20 -40 min

grennsaker og poteter. Dette er en
rask, enkel og god middag i en travel

» You IR |

W™ | Godfisk
aNskT

& soynisddo

) oqanox uiw

Marit Bjergen

Playlists
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Na er skreien her!

Den beste maten er den som er tilberedt med Kaxiighet. | noen f& vinteruker kommer skresen til norskekysten
| aerighetens arend. La det faste, hwite fiskekjottet flake seg pd din tallerken pd kjasrighetens dag.
P4 valentinsdagen - 14 februar - starter skresesongen

Spar etter Kvalitetsmerket Skrei®.
Skrei merket med dette symbolet gir en garanti for at skresen er av aller hayeste kwalitet

Oppskrifter og historien om skreiens vandring finner du p3 www.godfisk.no
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Om a sla inn apne darer

og laks. Fovbrukeme | Japan vet jo at
den heste makralen har marsk pass, og
at «Norwegian Salmony ar del samme
som atlantisk laks, De fleste japanere
er cvarbevist om af fsken fra Norge er

| somrmer var jeg i Japan. Dar fikk jeg
stor respeki for markedsfenngsartes-
det til Morges sj@matrad. Ikke bare an,
man flere importerer ga uttrykk for al de
utelukkggeery =
Ngede. & kjepe fra andre er bare akle
A lilfersalene fra Norge stoppar opp.
Den langsiktige strategien med & mar-
kedsfure norsk fisk | Japan som unik har
altzd Iyvkkes fullt ut,
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derfor tro at de mange hundre millioner
av kromed som norsk sjematnenng hverl
ar ma avgl tl eksportavgift, belalar sag.
Men forrasten; ligger ikke egentlig det
jepanske markedet vidt apent for fisk fra
MNorge? Snakker vl i realifeten om al Mor-
ges sjernatrad sparker inn &pne derer?

Handplukket for Japan

Morsk makrall ar genana|t et iopp-pro-
dukt, Og makrallen til Japan er toppan
av kransekaka — handplukkel nettopp
for & tifredsstille krasne asialiske ganer,
Den blir fisket | lepat av noan fa uker pa
ellersommeren nar kvaliteten er som
best Fettinnholdet ligger goedt innenfor
di grensene japanarme ansker, kjatiet er
fasl og fint og starrelsen pedekl. Fisken
blir rundfrosset siraks den kammer pa
land, og pakkes akkurat slik kritiske ja-
panske kjgpara vil ha den, | de norske
konsumanleggene stir en liten haar av ja-
panske konlrollerer som passer pa al alt
foregar som det skal. Det blir ikke sendt
gn eneste makrell il Japan med feil,
Egentlig burde den altsd selge seq seiv!

Hyorvidt eksporavgifen er en utgift
elier inntekt avhenger av ayel som ser,
Dersom neringen ikke har nok glede av
den jobben Morges sjematrad gjar, er
det en utgift. Dersom markedsforings-
arbeidet gjer at fiskan kan selges s& mye
dyrere at innsaisen belaler seg, er det en
inmtekt

Gjennom hele etterkrigstiden har
fizkeri- og havbruksnaeringen | Morge
brukt penger pé felles markedsfaring
Virkelig fart | sakens ble det fiorst da
Fiskeoppdretternes Salgslag (FOS)
tidlig p& 1980-tallet bastemie seq for at
wNorwegian salmaons skulle bli et inferna-
sjonalt merke og slagord, Store summer
ble (rukket inn fra nazringsn 0g brukt Gl
felles markedsfaring av oppdrettsiaks,
wad atableringan av Eksporiutvalget for
fisk i 1991, samma ar som FOS gikk
kankurs, kunme man viderefere arbeidet
FOS hadde startet, samtidig som man
ogsa kunne oke satsingen pa felles
markadefaring av andre fiskeslag. | 2011
skiftet som kpent Eksportutvalget nawvn il
Morges sjpmatréd,

Salv om eksportavgifien rent fysisk
kiir innbetall av aksporterena, ar hele
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[Data Source]

Original | S
ACTIVITY OVER S
* NORGE Brand Today
Brand Awareness
N
NORGE 33.6%
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94.0%

72.0%
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PREFERRED COUNTRY OF ORIGIN WHEN
BUYING SALMON
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Salmon
B Norway as most preferred country M Norway as second preferred country
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SALMON CONSUMPTION IS INCREASING

Share who eats salmon 1-2 times/week or more often (at home)

%

@ 2000/1/2
0 2005/6
m 2007/8/9

28
25
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France Germany Russia Norway Spain
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Salmon Norwegia

Norwegia menghasilkan salmon
terbaik di dunia, lezat dan kaya akan
— nutrisi terutama Omega 3 yang baik

; 'iﬂ.%%ﬁ untuk perkembangan otak anak.
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100% NORUEGO

HA NACIDO EL DIARIO DE INTERNET
QUE ES COMO TU.

LA MEJOR INFORMACION,

TODAS LAS OPINIONES,

EL CONTENIDO MULTIMEDIA
ECONOMICO Y FINANCIERO,

Y EL OCIO QUE TE INTERESA

ESTA EN DIARIOFINANCIERO.COM

EL SALMON DE INTERNET

DF|DiarioFinanciers” SMgY{  °%
- = ®

100% FINANCIERO

{DF|DiarioFinanciero

www.diariofinanciero.com

GRUPO GESTIONA RADIO
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Seafood from Norway

raised In cold, clear waters.

SEAFOOD FROM NORWAY




