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HVAD GETUR SJAVARUTVEGURINN LERT AF FERDAPJONUSTUNNI?

Inga Hlin Palsdottir| Forstodumadur, ferdapjonustu og skapandi greina
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Markadssetning
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Natturan i adalhlutverki i markadsefni
Of morg logé og vorumerki fyrir Island

Enginn samstarfsvettvangur eda samtal
um markadssetningu erlendis

Engin samvinna milli atvinnugreina
Mismunandi skilabod a milli markada
Litlar eda engar markadsrannsoknir
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INSPIREDEYICELAND

www.inspiredbyiceland.com

Stjornvold, Reykjavikurborg, Icelandair,
Landsbankinn, Samtok ferdapjonustunnar
og ferdapjonustufyrirteeki

Islandsstofa framkveemdaadili
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MARKMIP FYRIR ISLENSKA FERDAPJONUSTU 2014-2017
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Baett vidhorf og Aukin neysla Draga iir arstidarsveiflu
vitund um Island sem ferdamanna og svada, fjolga
afangastad allt arid aukning fordaminniniEitE

um kring gjaldeyristekna arstidum og vidhalda

anagju peirra



Leidarljos i
markadssetningu

Island

Pad er ekki fyrir hvern sem er.

Pad er ekki fyrir pa sem fara pangad sem allir adrir fara.

Pad er ekki fyrir ferdalanga sem vilja ekki lata koma sér a ovart.
Pad er fyrir pa sem ferdast um heiminn til ad upplifa eitthvad
0druvisi og snua heim med sdgu ad segja og leyndarmal ad
deila.

Ségurnar fra islandi haetta ekki ad berast pegar vetrar.

Allt &rid um kring, allt landi® um kring, hefur Island ad geyma
leyndarmal fyrir aevintyragjarna og upplysta ferdamenn.

Vertu velkominn i hop peirra sem ferdast i anda landkdonnuda
med aevintyrapra og skdpunargledi i brjosti.

Island er kannski ekki fyrsta landid sem pér dettur i hug ad
heimsaekja en petta verdur fyrsta landid sem pu segir vinum
pbinum fra.

Komdu og lattu heillast af Islandi.



mquhépurinn |' t
inn upplysti
ferdamadur

er skilgreindur med
eftirfarandi haetti:

Folk a aldrinum 20 til 65 ara

Byr i péttbyli

Menntun yfir medallagi

Tekjur yfir medallagi

Fjdlmidlaneysla, net- og snjallsimanotkun yfir medallagi

Folk sem vill standa utan vid hjordina

Vill ferdast sjalfsteett
Hefur ahuga a menningu, hugmyndum og lifsstil annarra.

Folk sem vill fara a nyja og spennandi afangastadi

Vill fara i fri ad vetri til

Er opid fyrir nyjungum

Seaekist eftir askorunum

Er tilbuid ad deila upplifun sinni med 6drum
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Lykilmarkaoir

Neytendamarkadur (B2C) Vidskiptatengsl (B2B)
& Vidskiptatengsl (B2B)

Spann, Italia, Belgia, Austurriki,
Holland, Kina, Japan, Russland,
Baltiklondin og Israel

Pyskaland, Frakkland, Kanada
Sviss, Svipjod, Noregur, Danmork,
Finnland, Bretland og Bandarikin
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SLENDINGAR

SOGUMENN &
HAGSMUNAADILAR




INSPIREDZICELAND 3= ISLANDSSTOFA

Py 3 -w;'mMY-""’
A0\, - AN

/ N

SAMPATT
MARKADSSETNING




INSPIREDEICELAND 3= ISLANDSSTOFA

SKILABOPIN 0G SOGURNAR

Hreinleiki

Skopunarkraftur Sjalfbaerni Duliid



INSPIREDEICELAND 3= ISLANDSSTOFA

PROMOTE ICELAND
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SAMSTARFID

Allir Inspired by Iceland

Manadarlegir fundir med patttakendum og stjorn

verkefnisins
. AN Stefnumotun og aherslur unnar i samstarfi
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Naid samstarf innan svida Islandsstofu

Naid samstarf vid markadsstofur landshlutanna og
midstodvar skapandi greina




2010 Iceland Inspires

2011 Iceland In witations
2012 Iceland b Another Name
2013-2014 Sha#%the Secret

2015-2016 SeCrets of the Seasons :
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ISLAND - ALLT ARID

2011 - 2014
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ISLAND ER OKKAR
SAMEIGINLEGA SAGA!




