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r \ Samantekt @poffﬁé'“‘fé

e Stutt samantekt a8 framségu og umraedum ur
malstofu A

— Markadsmal og vorupréun
— Vérumerkid fsland
— Umbhverfismerkingar
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Markadsmal og @ =
. , partners
¢ vorupréun

* Eggert Benedikt Gudmundsson, forstjéri HB
Granda

* Ingvar Eyfjord, adstodarforstjori Icelandic
Group

* Erla Bjorg Gudmundsdadttir, framkveemdastjori
Marz Seafood

* Halldér Pdrarinsson, stjornarformadur Fram
Foods
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r\ Vorumerkid Island @paffﬁé“r"é

* Hallddr G. Eyjolfsson, forstjori
Sjokleedagerdarinnar hf. 66° Nordur

» /var |. Agnarsson, forstjori Icelandic USA Inc.
* Sigurdur Agustsson, forstjéri Agustson
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r\ Umhverfismerkingar @

e Grimur Valdimarsson, fyrrverandi forstjori
Fiskionadarsvids Matvala- og
landbunadarstofnunar Sameinudu pjédanna

* Gisli Gislason, radgjafi hja Marine Stewardship
Council

* Finnur Gardarsson, verkefnisstjori hja
Fiskifélagi [slands

* Martin Hofstede, CLAMA GmbH & Co. KG

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

Markadsmal og @ e
. ; partners
¢ vorupréun

* Eggert Benedikt Gudmundsson, forstjori HB
Granda
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Yfirlit %«m

* Yfirlit um breytingar a skipulagi solu- og
markadsmala islenskra sjavarafurda.

e Hefur pessi préun styrkt sjavarutveginn?
* Hafa umhverfismal ahrif a tilhégun
markadssetningar?

Samlagid c
N GRANDI

Kostir Gallar =

¢ Samraemt gaedaeftirlit * Fjarleegd framleidenda

e Samstillt frambod fra krofum markadarins

+ Oflugt markadsstarf * Samtrygging geda

« Sérhaefing * Ekki bara islenskur

fiskur




Samkeppnin
Kostir

* Framleidendur verda
utflytjendur

* Nain tenging vid
markadinn

* Hver er sinnar geefu
smidur

* Eingongu islenskt

HB GRANDI

Gallar

* Fjolpeett og ykt
frambod til erlendra
kaupenda

* Veik tok a sameigin-
legum verkefnum

Samvinnan
Kostir

» Styrkur til ad takast a
vid sameiginleg
verkefni

* Gagnkvaemur
leerdomur

* Umhverfismal,
gagnavinnsla, kynning

c

HB GRANDI

Gallar

* Fjolpaett og ykt
frambod til erlendra
kaupenda (6breytt)

9/8/2010



Nidurstada HB GRAND!

e Samlagskerfid var lagt nidur
— Endurkoma ekki i sjonmali

e Samkeppnin eykur fokus @ markadinn
— Hvatning og geta til ad gera @ betur

* Samvinnan naudsynleg til ad sinna
sameiginlegum verkefnum
— Samstada um umhverfismerkid lykilatridi

h Markadsmal og
¢ vorupréun

* Ingvar Eyfjord, adstodarforstjori Icelandic
Group

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

9/8/2010



9/8/2010

Ingvar Eyfjord @ e
. arthers
( ' Icelandic Group P

Huga ad virdiskedju
Kauphegdun

Rannsoknir

Markhdpar

Nyta upplysingarnar
Markviss notkun upplysinga
Fjolmargir peettir ad huga ad

September 8, 2010

Ingvar Eyfjord @ e
. artners
(" Icelandic Group P

Umhverfismerki

Medhondlun vérunnar

Audvelda neytendum ad gera voru ad sinni neysluvoru
Verdlagning, veentingar, kaupmattur, dagleg neysla,
umbudir

Bein skilabod til neytanda

Onytt teekifeeri

Sameina parfir vidskiptavina

Samkeppni um hilluplass

Lykilpaettir

— Augnabilid pegar neytandainn velur voruna

Gera virdiskedjuna ad upplifun fyrir neytandann

September 8, 2010
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Markadsmal og @ i
. , partners
¢ vorupréun

* Erla Bjorg Gudmundsdadttir, framkveemdastjori
Marz Seafood

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

SEAFOOD

Kostir litils utflutningsfyrirtekis

 Eftirfylgni
Skjot viobrogo
Sveigjanleiki

Personuleg vidskipti

Ferskleiki og nyjungar

Hver sala skiptir gridalegu mali
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SEAFOQD "-': i b“-—_

Nyskopun og voruproun

*  Smeerri Gtflutningsfyrirteeki eru vel til pess fallin ad sinna
nyjum afurdum/fisktegundum sem litid hefur verid sinnt
* Daemi: Sebjiuga, beitukong, heilfryst grasleppa og
lengi meetti telja
* Nyjar hugmyndir koma oft fra séluadilum sem koma auga a
ny tekiferi 4 markadnum og velja sér framleidanda sem er
best til pess fallin ad vinna verkid

* Framleidendur koma einnig med hugmyndir um nyjar vorur
sem peir hafa dhuga 4 ad framleida og sja tekifeeri i

Okostir litils utflutningsfyrirteekis

 Skortur a synileika

Timafrekt ad bua til vidskiptagrunn

Skortur a ségu og traverduleika

Litlir peningar til markadsstarf

Birgdir erlendis
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SEAFOOD

[slenska umhverfismerkid!!!!

Vottunarferlid hefur tekid alltof langan tima
Skadlegt fyrir Islenskan fisk

Vidskipti hafa tapast

Flotti yfir i MSC vottadan borsk fra Noregi

h Markadsmal og
¢ vorupréun

* Halldor borarinsson, stjornarformadur Fram
Foods

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010
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FrRAM FOODS
VoOrupréun matveela i samvinnu vid .\~)

erlenda smasala

+ Hvernig tryggjum vid ad sjavarutvegur bregdist a réttan
hatt vid breytingum a markadi?

* Hver er upplifun erlendra neytenda og kaupenda pegar
islenskt sjavarfang er annars vegar og hvernig er heegt ad
nyta pad vid markadssetningu afurda?

+ Hvada mdguleika hefur vinnslan til ad sinna taekifaerum og
fjélbreyttum kréfum markadarins um aé vinna afurdir, sem
eru tilbunar til eldunar eda neyslu?

FRAM FOODS ;

=

Hvert stefnir hugur neytenda a
okkar helstu morkuéum?

« Aukin vitund um...

— umhverfi sitt
+ Skynsamleg nyting audlinda
+ Sjalfbeerar fiskveidar
* Umhverfismerkingar (Ecolabeling)
+ CO, fotspor
* Neer framleidsla
— samfélagslega abyrgd
» “Fairtrade”
» Barnapreaelkun
+ Kagun

9/8/2010
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FRAM FOODs 2

1

Hvert stefnir hugur erlendra
smasala?

« Margir smasalar hafa sett sér markmid ad leekka kostnad
— Faekka birgjum
— Minnka lager
« Smasalar eru ad taka til i hillum sinum
— Feekka vérumerkjum
« Auka hilluplass fyrir eigin vérumerki
* Daemi:
— Carrefour feekkar vérumerkjum um 15%
— Beeta stadsetningu eigin vérumerkja
— Auka adskilnad (Segmentation)
* Menningar tengdar vérur (Ethnic)
— Kosher, Italskar, Sushi...
« Lifreent reektadar vorur (Organic)
— Aukinn prystingur & merkjavoéruframleidendur ad laekka verd
« Smasalar eru m.6.0. ad breyta samsetningu & vérumerkjum i hillunum
— Ahersla 4 ad auka enn vaegi eigin vérumerkja

FRAM FOODS ;

=

Kostir vid fullvinnslu a islandi til
atflutnings

Island orsid laglaunaland
— Litt spennandi stadreynd
« Nalaegd vid hraefnisaudlindina
« Mikil hrdefnispekking
— Hatt menntunarstig
— Reynsla vid veidar og frumvinnslu
. Imynd Islands sem hreint og spennandi land er g68
— burfum pé ad stiga varlega til jardar i umhverfismalum
— Eftirsétt ferdamannaland

9/8/2010
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FRAM FOODs 2

1

Gallar vid fullvinnslu a Islandi til
atflutnings

Langt fra helstu mérkudum

— Frekar litil tenging vid erlenda smasala

— Litil tilfinning fyrir pbréun og pérfum neytendamarkada
Flutningskostnadur til og fré islandi har

— Dyrt ad flytja adfong til fullvinnslu til landsins

— Dyrt aé flytja fullunnar vérur @ markad

— Tollamarar

+ Samningar vid helstu markadi snidonir ad Islandi sem hravéru
framleidenda

Hefd og pekking a fullvinnsluidnadi takmoérkud

FrRAM FDDDS;
Hvada moguleika hafa islensk

fyrirteeki a fullvinnslu til Gtflutnings?

Moéguleikar a fullvinnslu & tilbunum réttum til eldunar eda
neyslu eru mjog takmarkadir
Hvad er pa til rada?
— Auka tengsl vid fullvinnslufyrirtaeki 8 meginlandinu

+ Samvinna og/eda eignhatengsl
— Greina virdiskedju tilbuinna sjavarrétta

1 Brjota upp i hlekki

2 Feekka hlekkjunum

3 Feera fleiri hlekki til fslands

4 Eiga i peim hlekkjum sem verda ad vera naer morkudum
— Auka veegi halfunninna idnadarafurda

« Virdisaukandi fyrir Island

9/8/2010
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FRAM FOODs 2

Hvernig getur islenskur ~

sjavarutvegur fylgt préun erlendra
smasala?

+ Haegt er ad auka hlut & verdmeira sjavarfangi med nanari
samvinnu vid smasala og birgja peirra
+ Svara parf spurningunni
— Hvad er sérstakt vid islenskt sjavarfang?
+ Adskilnadur (“Segmentation”)
— Bjdéda upp a sérstédu
« Gera islenskum uppruna haerra undir hoféi
+ Auka aherslu @ abyrgar sjalfbaerar veidar
« Auka aherslu & “graenar” veidar
+ Minnka CO, fétspor vié veidar
+ Bjéda upp a haerra pjonustustig i formi sérpekkingar og radgjafar

+ Bjoda heildarlausnir i vorupréun og fa i stadinn alvéru samvinnu
(“partnership”) til framtidar

C Vorumerkid Island

* Hallddr G. Eyjolfsson, forstjori
Sjokleedagerdarinnar hf. 66° Nordur

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

14



9/8/2010

Upphafleéa framleiddi
66 °NORDUR eingéngu
hiifdarfotifyrir sjomenn
Geedin skipta ollu mali

Sa reynslé og pekking kom

ad godum fgotum pegar

starfsemin jokst og

framleidsla a

§ vinnufatnadar fyrir baendur,

byggingaverkamenn og
adrar vinnandi stéttir hofst

sland er eyja i midju

Atlantshafi

Oft erfidar adstaedur 4

sjo og a ]Iandi

Sfbreytilegt veour

Larétt rigning

. Mikil porf fyrir sterkan
hll’féarfa:tnaé

15
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* Nytum audlindir’
Islands
. Islenskt Iaqulaé
~ Hreinleiki'| | 1

— Kraftur
— Andsteedut '

- [slendingar
—'Duglegir
— Hardgerdir
— Stoltir

16
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Kuldi’
Hreinleiki 4
Lykilatriéii |
markadssethingu
66°NORDUR
Sjavaratvegur |

| 'Alpjoélegar k:rofur og s‘,taélar

\I": !l

[ fatalénaél eru Kré)fur um umhverflsvernd 0g
stadlar & bord vid Blue Sign ad Yeréa
haveerari med hve@Ju ari 1

Markmid Blue Slgn er ad lagmarka
orkunotkun i framleléslu a textil i

Blue Sign vare til vegna brystlngs fra -
neytendum & sama hatt og pegar WalMart
akvad ad selja eingdngu sjavarafurdir sem
vottadar eru sjalfbasrar .

9/8/2010

17



* Er avinningur af fslenskum uppt%una?
N ok | ‘__ -
] J: | 1I
|
|

|

ﬂn;‘r’;:.l
e
( partners

* Hvernig er haegt ad nota reynslu fyrirtaekja s.s.
66° Nordur i sjavarutvegi s.s. vid uppbyggingu
imyndar og markadssetningu?

* A adeins ad leggja dhersluna a ,high-end“?

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010
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r\ Vorumerkid fsland @paff‘r'"fg‘"?s:

e /Zvar |. Agnarsson, forstjori Icelandic USA Inc.

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

Sjavarutvegsradstefnan 2010

* Islenskar sjavarafurdir hafa haft géda imynd 4
morkudum erlendis - hefur petta verid ad breytast?

9/8/2010
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Awareness of Products
[ T

Are you familiar with any products from Iceland?

71999
m 2000
2003
m 2004
m 2006
©2008
m2010

15946

%5750%

Yes No Don't Know

Awareness of Products
1NN

Which of the following products from Iceland are
you familiar with? (N=69)

Seafood

QOutdoor clothing
Bottled water

Music ]

Skincare products
Lamb

Movies |

Other

9/8/2010
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Seafood Origin

How much would your opinion be affected by the origin of
the fish? (“makes me really want the fish”)

1999
= 2000
= 2004
= 2006
2008
= 2010

Alaska UsA lceland Canada Norway Chile China

Sjavarutvegsradstefnan 2010

e Eftirfarandi dlyktun ma draga af framangreindu:

* Imynd islenskra sjavarafurda er enn géd i Nordur Ameriku
pratt fyrir a® mun minna magn sé flutt inn fra Islandi en
gert var fyrr d arum.

¢ Kyrrahafsporskur hefur tekid mikid af markadnum par sem
islenski og almennt Atlantshafsporskur hefur leitad inn a
Evrusvadid vegna styrks evrunar.

9/8/2010
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Sjavarutvegsradstefnan 2010

Markadsstarfid hvilir enn mikid & islenskri imynd pratt
fyrir ad magnid i heildarflérunni hafi minnkad verulega,
sérstaklega i porski.

Morg veitingahts nyta sér upprunann i sinum auglysingum
og matsedlum

Sjavarutvegsradstefnan 2010

Mikilveegt er ad peir sem eetla ad pjona pessum markadi
geri pad med lang tima markmid i huga

GO0 txkifeeri eru til aukinnar sélu a islenskum
sjavarafurdum i Nordur Ameriku til lengri tima

9/8/2010
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Legal

Finance

Research

Consulting

( @pa rtners

* Leggja linurnar med hlidsjon af
langtimasjonarmidum

* bad ad byggja upp tekur langan tima

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

Legal

C Vorumerkid Island @poﬂ;;rs

* Sigurdur Agustsson, forstjéri Agustson

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010
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-Islenskur fiskur selur sig ekki

sjalfur-

Maron Seafood A/5
35 D
SIG. AGUSTSSON eh

TSSON ehf HEVICO.

Uppruni og rekjanleiki
» Haveerari krofur kaupanda um
rekjanleika og uppruna sjavarfangs

» Ny log ESB fra sidustu aramétum til
varnar ologlegum veidum og ny
gerdar krofur um veidivottord a allan

innflutning inn til ESB

« Villtir fiskistofnar farid pverrandi
sidustu aratugi

Maran Seafood A5
3
SI1IG. AGUSTSSON el

ehf HEVICO.

9/8/2010
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Danskir matvae-l‘fkaleiéendur

Danski faninn notadur til ad adgreina sig a
markadnum

Faar audlindir Dana
Vidskipti byggd a midlun og
framhaldsvinnslu

Jakvaed imynd lands

Maron Seafood A/5
a 3
S1G. AGUSTSSON et

TSSON ehf HEVICO.

Margir frvr-nl'élevdur 0g
mismunandi gaedi

Peir bestu draga vagninn

Pad hafa ekki allir framleidendur adgang
ad jafn gédu hraefni

Ekki allir jafn godir framleidendur

Nidurstada:
— Erfitt ad sameinast um eitt geedamerki!

Maran Seafood A5
3
SI1IG. AGUSTSSON el

ehf HEVICO.

25
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4
Za

Gaadamerki/Landsmerki

» Storu solusamtokin
— Med geedadeild

— Sterkur samnefnari & milli islensku vérumerkjanna og
gaedanna sem pau standa fyrir

— Standa sjalf straum af kostnadi

 Helsti avinningur felst i ad skapa tiltru
markadarins a okkar fiskveidistjérnunarkerfi med
islensku umhverfismerki

Maron Seafood A/5

SIG. AGUSTSSON ehf HEVICO.

.-:L [N

Leidandi sjavarutvegspjod

Jakvaed imynd landsins og umgengni um audlindir okkar
eru forsendur fyrir pvi ad afurdum okkar sé vel tekid a
erlendum morkudum

Megum aldrei vikja fra pvi ad vera leidandi
sjavarutvegspjod

OkKkur ber skylda ad nyta audlindina med peim heetti ad
sem mest verdmaeti skapist fyrir pjédarbuid i heild sinni

Maran Seafood A/S
£ B >

S1G. AGUSTSSON ehf HEVICO.

26
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r‘(\ @paﬁﬁ;"é:

 Hverjar eru krofur kaupenda/neytenda?
* Huga ad geedum og krofum kaupenda
* Mikilvaegi imyndar

— Hvers konar imynd?

* Hvad getum vid lzert af 60rum s.s. fraendum
okkar donum?

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

r\ Umhverfismerkingar @paffﬁﬁé

e Grimur Valdimarsson, fyrrverandi forstjori
Fiskionadarsvids Matvala- og
landbunadarstofnunar Sameinudu pjédanna

 Gisli Gislason, radgjafi hja Marine Stewardship
Council

e Finnur Gardarsson, verkefnisstjori hja
Fiskifélagi slands

* Martin Hofstede, CLAMA GmbH & Co. KG

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010
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Consulting

( Umhverfismerkingar pariners

e Grimur Valdimarsson, fyrrverandi forstjori
Fiskionadarsvids Matvala- og
landbunadarstofnunar Sameinudu pjédanna

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010
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= Hamarksaflamark ekki akvardad
= Frjals adgangur ad fiskimidum

= Vanmattug regluverk

= 50 milljardar $ tapast a ari

@

Alpjédalog, sampykktir og sidareglur...

UNCLOS

UN Convention UN Fish Stock UNICPOLOS
on the Law of the Agreement
Sea

Fisheries

FAO

\V// Cancun Declaration Code of Conduct for Reykjavik w
Responsible Fisheries Declaration
Q ﬁ P Port State
Measures 09

cosystem Approach to

29



Umhverfismerkingar til
bjargar...?

Efnislega:

Riksstornum hefur algjorlega mistekist ad
stjorna fiskveidum svo ad nu verda
markadsoflin ad gripa inn i: Neytendur aettu
einungis ad kaupa fiskafurdir sem eru
umhverfsvottadar. o

(&

9/8/2010
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Grundvallaratridi snidgengin:

— Ad skilgreina fiskveidiréttindi og vernda
bau lagalega

31
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Prju préunarstig i veidum ur villtum
stofnum
= “Gullgrafara” timabilid til 1990

= takmérkud porf fyrir fiskveidistiornun — nég af fiski

= “Stoédnunar” timabil sidustu tveggja aratuga

= ofveidi og brottkast regla_fremur en undantekning — en hvad a ad
gera i malinu? =

= “Endureinsnartiminn” 2010 — 20207
— sjalfbeerar, arbyrgar og efnahagslega lifvaenlegar veidar

Fnece
e
( @poﬂners

* Hvert er vandamalid og er umhverfismerkid
lausnin?

* Hvad med 6nnur atridi tengd
fiskveidistjornun?

e Hvad med ahrif samtaka s.s.
umhverfissamtaka (“pressure groups”)?

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010
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( Umhverfismerkingar

* Gisli Gislason, radgjafi hja Marine Stewardship
Council

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

Umhverfismerki MSC @

¥ w4y + Hugmyndin: kynna og efla sjalfbzerar
= = fiskveidar til ad skapa (aukinn) abata

sjalfbaerra veida @ heimsmarkadi og til

adrir stundi lika sjalfbaerar veidar.

* Adferd: Ad koma truverdugum
skilabodum til neytenda ad MSC
merktar sjavarafurdir séu ur sjalfbaert
nyttum stofni

* Mikilveegt: Samstarfsadilar og
neytendur.

The best environmental choice in seafood

9/8/2010
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Verklag MSC: @
Vottun af faggiltum 6hadum pridja adila

1 lagi: Principles and Criteria for
Sustainable Fishing %

Hverju er s .
lofad ? - A?"_‘f;m" MSC Chain of Custody
Stadalinn vir?:\c:x €82 | standards for Traceability ISE/\L
/
Faggildingar

AL
Hvernig faggildir ——

. iskvi ,
unnid ? | Vottunarstofu | o sluadil,

Assessment methodology fullvinnsla

stormarkadur,
Meta og . A
votta Um 20 vottunarstofur starfandi veitingahus

The best environmental choice in seafood

MSC grunnreglur

Umbhverfisahrif

Heilbrigt P )
astand Soedier o | LegajEii Rekjanleiki
fiskstofna v og stjornun

9/8/2010
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Number of MSC-labelled Products April 2010
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MSC increasingly at the heart of procurement strategies

Certified sustainable seafood

Certified*. In assessment * GASSDD trials * @
BatrifarT(21 (G ARskfish
Bollodk(2), SahdionsPacitic
(¢l Sbbtefip) Fifiop, ok ok
SiaibilefisQ BegangHiitfish & BoooyrCiukites (2 CBolé4B)bidddock2} étemnid|5),
SodpigaNdatidStriped * * Mdskereh i dlich)
Besw §&keitapPacific * g Pligee(2)) 2h\8ay die( Bl Saithe (4), Sardines (2), Scallops (2),
Haldwater Prawn, Spiny Sea Bass, Sole (2), Sprats, Megrim, Monk, Ray (6) ¥
Dogfish, Eastern Canada ﬁ* Bering Sea and Sea of
Halibut, Albacore Tuna (2), 4 Okhotsk Russia Pollock
Swordfish, Flounder, 4
Haddock, Seabob shrimp, “ar o
Northern and Striped Snow Crab,
Shrimp. Flathead Flounder,
Skipjack Tuna and
Vietnam Clam
* X
* * P
* L ¥
Ecuador & Peru Mahi Mahi, Gambia Sole, N e
Mauritanian Mullet, Argentinean Mullet, - t’:ma
Vietnamese Bent Tre Clams, Indian Sardines
* Southern
* Scallop, Albacore
** * Tuna, Hake, Ling,
* e * K4 Blue Whiting
* Mackerel Icefish, Rock Lobster,
0 cticKrill, S. Georgia IcefisNZ Hoki, Cockle, Perch, Mullet, *
St Aftemetake & line and rod & line Tuna, Argentina hoki, Tristan da Cunha rock lobster
x*
x X *

Certified sustainable seafood

9/8/2010
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Island og MSC

> Mikil skérun .... Oflugt vottunarkerfi MSC og 6flugt

fiskveidistjornunarkerfi
» Soluadilar finna eftirspurn!

>i dag er ein umsékn i fullu matsferli sem er unnid af

islenskum sérfreedingum Vottunarstofunnar Tun.

» Aukin eftirspurn eftir birgjavottun (Chain of Custody)

The best environmental choice in seafood

C

* Hentar MSC fyrir island?
* Hverjir eru kostir pess og gallar?

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

Legal
Finance
Research
Consulting
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r\ Umhverfismerkingar @

* Finnur Gardarsson, verkefnisstjori hja
Fiskifélagi [slands

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

Hvert er viofangsefnid?

* A0 svara krofu fiskkaupenda um skjalfesta
stadfestingu 4 pvi ad Islendingar stundi dbyrgar
fiskveidar sem telja megi sjalfbeerar.

* Krafan snyst um vandada fiskveidistjornun, p.e.a.s.
a0 afurd sé ekki fengin med ofveidi.

 Svara parf pessari krofu 8 peim forsendum sem vid
hofum undirgengist med [6gum og
alpjédasamningum,

— en ekki a forsendum sibreytilegra duttlunga fjélmargra
umbhverfissamtaka.

37



* Markmid verkefnisins er:
— ad bua til teeki til ad syna fram a ad sjavarafurdir komi ur
abyrgum fiskveidum
— ad hjalpa innkaupastjorum verslanakedja ad svara

neikvaedri umraedu og tryggja ad peir vilji afram selja
islenskan fisk i verslunum sinum

* Vottun og umhverfismerki eru medal peirra morgu
teekja sem beita parf til ad koma upplysingum um
abyrgar fiskveidar Islendinga & framfaeri vid stéra
kaupendur og adra hagsmunaadila erlendis

Notkun merkisins

B e e

&

* Merkio for i dreifingu i febrdar 2009
e Skradir notendur nu 75, innlendir og erlendir

9/8/2010
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Vottun er ekki rannsoknir, radgjof eda
fiskveidistjornun —
e l_/,e?_ﬁﬁ . l
* Vottun er ekki hafrannsoknir né heldur fiskveidradgjof;
— vottun snyst m.a. um ad stadfesta ad hafrannséknir og
fiskveidiradgjof byggi a vidurkenndri adferdafraedi, t.d. med
tilvisun til ICES eda annarra alpjédlegra sérfraediadila.
* Vottun og umhverfismerki er ekki fiskveidistjornun
— fiskveidistjérnun verdur afram vidfangsefni stjérnvalda.
* Vottun pridja adila felur i sér mat @ frammistodu
stjérnvalda vid fiskveidistjornun sem tryggir adgang
sjavarafurda ad morkudum.

— Uppfylla stjornvold paer krofur sem pau hafa sjalf undirgengist a
alpjédavettvangi?

e

Viljum vid einokun a svidi vottunar
sjavarafurda?

NEI

Samkeppni er 6llum holl

a pessu svidi sem 6drum
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* Hvers vegna vottun med islenska
upprunamerkinu?

* Hverju a ad na fram med vottun?
e Hver er krafan?
* Er petta gaedastimpill?

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

r\ Umbhverfismerkingar @poﬁﬁ’?}iﬁ

* Martin Hofstede, CLAMA GmbH & Co. KG

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010
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Where do people buy fish in Germany?

Wo werden welche Fischprodukte gekauft?

Anteile in % im Jahr 2008

4

Supermarki’ Fisch-
Verbrauchermarkt Discount fac,

Fisch gesart (NN 57 NN NS Ws

Frischiscr I +> W o s s

Réuchernisch [N 25 I 45 [ RL | B
Fischkonserven R 25 N 52 © 2
Fischmarinacen I o NN 55 |3 Ha

tiewcininsch [N >s T s: o B

Sorstoe s [ o | 2 i

Cualie: K Panel Services, bearbeltet vom FIZ

Sonsii
hgeschit  Elnkaulssititten

Changes and develoment in the seafood range of German supermarkets

2009

PR

2008 Enwicklung

PN

0% =+ 0%

P PR P

Ak 3 Rankingvergieich 2008-2008, © Graffantcast/ Granpaace

10 of 11 companies developed a buying
policy for fish and seafood

9 of 11 companies published the buying

norms [l s NI policy on their homepage
HEA e mss_;_ ..7;; 10 of 11 companies are publishing the
S <« RN issue ,Seafood and Sustainability“ on their
w_,_,..__M;Mwﬁ?fh}vx_,___ website, magazines and advertising.
EEWL 50 e Range optimization due to the
E wtll 0% | /i Greenpeace supermarket ranking:
HETF.DGmnp. 50% -/+;-s% Delisting of:
1 +~ *Redfish: 8 of 11 companies
1% L Sl *Plaice: 5 of 11 companies
B% - fi *Blue Fin Tuna: 10 of 11 companies
ws NP *Yellow Fin Tuna: 11 of 11 companies

*Monkfish: 8 of 11 companies

9/8/2010
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All of the major retailers in Europe have sustainable sourcing policies and
publish seafood information as a part of their corporate social
responsibility commitments.

Examples:

Wal-Mart announced in 2006 that they would supply 100% MSC-certified
seafood by 2011. wAL+mArT

Edeka collaborates with WWF and supports MSC. They publish the

partnership on their website. &= @
Redfish does not belong to the assortement of Aldi and Lidl anymore due
to recommendations of Greenpeace. M

Norma has implemented a traceability system on their homepage where
the consumer can follow up the catching day, the ship, the catching (LI
method and area with an internet code which is printed on the product.

Kaufland is labelling seafood products with their own green logo and
publishes their fish buying policy on their website. & |

Tesco promised to buy all of their Seafood from from responsibly-manages
fisheries. TESCO

Pt

Fish sustainability information schemes are generally of two main types.

Certification schemes which lead to an ecolabel to confirm that the
product has come from a sustainable source.

Marine Stewardship Council (MSC) @& Marine Stewardship Council
Friends of the Sea (FOS)

Naturland &

oLonay

Global Gap (Aquaculture) @’

Aquaculture Stewardship Council .‘.‘

Gesellschaft zur Rettung der Delphine

g

Whale and Dolphin Conservation Society W_I')"('.:S

Recommondation lists which are prepared by environmental NGO's

provide customers with a system (traffic light) to indicate the sustainability.

GREEN
Greenpeace Fgce

wwr &

9/8/2010
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Consumer awareness and priorities

Consumer awareness about fish sustainability issues is increasing.

WWF consumer surveys conducted in the Netherlands and Germany
indicated an increase in understanding of the term ,sustainable” fisheries
amongst consumers from 28% in 2006 to 51% in 2008. wrac, s 2010)

The cansumer survey carried out by WWF Germany ndicated that ‘no overfishing' and *fishing does not
harm the environment' were fourth and fifth on a list of nine priorities for consumers seafood
purchasing decisions over the pericd 2006=-2008, influencing the purchasing decisions of 40-45% of
people nterviewed (Table 14).

Tableld Percentzge of mnsumers for whomvarious factors are important in fish purchasing decisions

Oct 08 Apr'07 Feb ‘07 Sept ‘06
Product freshness 81 84 B2 Bl
Price kil 13 7 71
Fewer fizh banes 58 51 58 62
——— | Nooverfishing 45 435 45 38
——> | Fishery does nat harm environment ar 41 43 41
— > | Product caries environmental label 2 30 it 23
Brand £ 15 28 30
Product from wild catches 12 14 15 16
Product from aguaculture i1 12 i1 i1

Source: Summary of FORSA opinian poll results 2007 to 2008 on sustainzble fisheries for WWF Germany™.

New items which found its way back into the
German market with/because of the MSC-Label

*Cape Hake %«g

\-

*Pacific Cod

*Pacific Salmon

*North Sea flounder

9/8/2010
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Consulting
( @pa rtners

* Naudsynlegt ad gera sér grein fyrir hvert sé
mikilveegi vottunar (MSC eda annars konar) i
augum hagsmunaadila, neytenda.

e Er petta ill naudsyn eda gott markadstaeki?

* Hvernig er best ad koma skilabodum til
verslunarkedja og neytenda

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010

Legal

C Heildarsamantekt @poﬂ;;rs

Naudsynlegt skilja og bregdast vid breytingum a
kauphegdun og neysluvenjum neytenda.

Naudsynlegt ad huga ad virdiskedjunni.

Naudsynlegt ad huga ad nytingu umhverfismerkinga,
vottana, o.fl. i markadssamskiptum vid kaupendur og
neytendur.

Mismundandi teekifaeri smarra og stérra fyrirtaekja a
markadi.

Sameiginlegt imynd getur skila arangri.
Hugsanlegt ,free rider” vandamal.
Hver a ad borga?

September 8, 2010 Sjavarutvegsradstefnan 2010
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